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Bundesnetzwerk Bürgerschaftliches 
Engagement

• Gründung im Juni 2002 durch den Nationalen Beirat 
des Internationalen Jahres der Freiwilligen 

• Bundesweit über 200 Mitglieder aus 
Bürgergesellschaft, Politik und Wirtschaft

• Unterstützt durch das Bundesministerium für Familie, 
Senioren, Frauen und Jugend und in Trägerschaft des 
Deutschen Vereins für öffentliche und private Fürsorge



• Förderung bürgerschaftlichen Engagements

• Stärkung der Zusammenarbeit der Akteure auf 
unterschiedlichen Ebenen

• Gestaltung von Bürgergesellschaft

Aufgaben und Ziele
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Die Woche des bürgerschaftlichen Engagements



Ziele

• Bürgerschaftliches Engagement anerkennen und  
öffentlich sichtbarer machen

• BBE als Netzwerk der unterschiedlichen Akteure 
bundesweit bekannter machen

• Engagementpolitik weiterentwickeln



Botschaft

• Bürgerschaftliches Engagement bereichert 
individuell und stärkt die Gemeinschaft

• Bürgerschaftliches Engagement braucht Förderung 
und Unterstützung

• Bürgerschaftliches Engagement ist wichtige 
Ressource zur Lösung gesellschaftlicher Probleme



• Breite Öffentlichkeit

• Medien 

• Multiplikatoren und Multiplikatorinnen

• Politische Entscheidungsträger und -innen

• Unternehmen

Zielgruppen



Rückblick auf die Jahre 2004 - 2007
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Auftaktveranstaltung 2007 im TIPI Zelt am 
Kanzleramt









Aktionswoche 2008

• Datum: 19.- 28. September 2008

• Schirmherrschaft: Bundespräsident Horst Köhler

• Rund 1000 Veranstaltungen und Aktionen

• Themen: Umwelt- und Naturschutz/ Bildung und 
Soziales Engagement (Printkampagne)

• Auftaktveranstaltung am 19.09.2008 im TIPI, Zelt 
am Kanzleramt, Berlin



Elemente der Presse- und Öffentlichkeitsarbeit

• Flyer 

• Magazin

• Plakate 

• Anzeigen

• Postkarten

• TV-Spots

• Give-Aways 

• Homepage



Flyer



Magazin



Plakatmotiv



Plakatmotiv



Plakatmotiv



Postkarten



Spots

• Erweiterung der Print-Kampagne durch TV- Spots

• Wiedererkennung der Paparazzi-Optik in den Spots 
(Reality-TV-Stil)

• zielgruppenspezifische TV- Spots Jutta Speidel und 
Jeannette Biedermann



Spot

•TV- Spot Jutta Speidel und Jeanette Biedermann



Give Aways



Homepage: www.engagement-macht-stark.de



Weitere Präsentationsflächen

•Zugbegleiter

•Infoscreen

•Berliner Fenster

•Würfel in Berliner Hbf

•Freianzeigen



Vielen Dank für die 
Aufmerksamkeit!


